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RESUMO: O objetivo do trabalho ¢ relatar a experiéncia de realizagdo da radionovela Auto
da Compadecida em tempos de pandemia, produzida por estudantes e professores dos cursos
de Comunicagdo Social e Design da Universidade Federal de Pernambuco, campus Caruaru.
A radionovela, dividida em nove episodios, foi adaptada e veiculada entre os meses de maio e
junho de 2020, em meio a pandemia do novo coronavirus. Para realizé-la, foi feita uma série de
encontros virtuais com a equipe, que adaptou o texto, dirigiu os radioatores, editou, trilhou, montou
e veiculou a producdo nas redes sociais e em radios comunitérias e educativas do Brasil. Apesar
de trabalhar com uma das obras mais conhecidas do escritor Ariano Suassuna, a coordenagao do
projeto procurou colocar na adaptacdo discussdes sobre o novo coronavirus (incluindo na histéria

o Capitao Covid), fake news e questdes econdmicas e politicas que tém comprometido a adogao de
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medidas necessarias de isolamento social. Junto a produgdo sonora, foram elaborados conteudos
graficos para divulgacao nas redes sociais; foram também criadas paginas no Instagram e em servigos
de streaming de musica, podcast e video, a exemplo do Spotify. Dessa forma, a producao do Auto
da Compadecida em tempos de pandemia ndo se resumiu a criacao da radionovela, mas acionou
conhecimentos de marketing digital, assessoria de imprensa, design e edi¢do, o que contribuiu para
ampliar o aprendizado dos estudantes.

Palavras-chave: Comunica¢ao; Radionovela; Midias Sonoras; Covid.

ABSTRACT: The objective of the work is to report the experience of making the radio soap opera
Auto da Compadecida in Times of Pandemics, produced by students and professors of the Social
Communication and Design courses at the Federal University of Pernambuco, campus Caruaru.
The radio soap opera, divided into nine episodes, was adapted and aired between the months of
May and June 2020, amid the pandemic of the new coronavirus. To carry it out, a series of virtual
meetings were held with the team, which adapted the text, directed the radio actors, edited, followed
and broadcast the production on social networks and on community and educational radio stations
in Brazil. Despite working with one of the best-known works of the writer Ariano Suassuna, the
project’s coordination sought to include in the adaptation discussions about the new coronavirus
(including in the story the character Captain Covid), fake news and economic and political issues
which have compromised the adoption of necessary measures of social isolation. Along with sound
production, graphic content was created for dissemination on social networks, and pages were
created on Instagram and music, podcast and video streaming services, such as Spotify. Thus, the
production of Auto da Compadecida in Times of Pandemics was not limited to the creation of the
radio soap opera, but also triggered knowledge of digital marketing, press relations, design and
editing, which contributed to expand student learning.

Keywords: Communication; Radio Soap Opera; Sound Media; Covid.

RESUMEN: El objetivo del trabajo es informar la experiencia de hacer la Radionovela Aufo da
Compadecida en tiempos de pandemia, producida por estudiantes y profesores de los cursos de
Comunicacion Social y Disefio en la Universidad Federal de Pernambuco, campus Caruaru. La
radionovela, dividida en nueve episodios, fue adaptada y transmitida entre los meses de mayo y
junio de 2020, en medio de la pandemia del nuevo coronavirus. Para llevarlo a cabo, se realizoé una
serie de reuniones virtuales con el equipo, que adapt6 el texto, dirigi6 a los radio-actores, editd,
siguid y publico la produccion en las redes sociales y en las estaciones de radio comunitarias y
educativas en Brasil. A pesar de trabajar con una de las obras mas conocidas del escritor Ariano
Suassuna, la coordinacion del proyecto buscé incluir en la adaptacion discusiones sobre el nuevo
coronavirus (incluido en la historia el Capitan Covid), noticias falsas y cuestiones economicas y
politicas que han comprometido la adopcion de medidas necesarias de aislamiento social. Junto con
la produccion de sonido, se cred contenido grafico para su difusion en las redes sociales y se crearon
paginas en Instagram y servicios de musica, podcast y transmision de video, como Spotify. Por lo

tanto, la produccion de Auto da Compadecida en tiempos de pandemia no se limitd a la creacion
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de la radio telenovela, sino que desencadend el conocimiento del marketing digital, las relaciones
con la prensa, el disefio y la edicidn, lo que contribuy6 a ampliar el aprendizaje de los estudiantes.

Palabras clave: Comunicacion; Radionovela; Medios de Sonido; Covid.

INTRODUCAO

Em virtude da pandemia do novo coronavirus, a Universidade Federal de Pernambuco (UFPE)
decidiu suspender as aulas presenciais no dia 16 de mar¢o de 2020, mantendo outras atividades
da instituicdo, como os projetos de extensdo e pesquisa, que pudessem ser feitas de casa. Assim,

evitar-se-ia que professores, estudantes e técnicos da universidade corressem algum tipo de risco.

Nesse cenario, o projeto de extensdo “Radionovela: literatura nas ondas do radio” — surgido
em 2018 no curso de Comunicagdo Social do Centro Académico do Agreste, campus da UFPE em
Caruaru, cidade polo do Agreste pernambucano — enfrentou o desafio de fazer uma radionovela
adaptada ao cendrio da quarentena e do distanciamento fisico. Como produzir radionovelas com
adaptacdo de obras de autores nordestinos exigidos nas provas de vestibulares e do Enem j4 era
um dos objetivos do projeto, durante o periodo de pandemia o novo desafio era utilizar a literatura

como um caminho para chamar a aten¢ao dos jovens para a maior crise sanitdria do século XXI.

Com a redefini¢ao do projeto, o livro Auto da Compadecida foi adaptado para uma midia sonora
dentro de um contexto de pandemia do Covid-19, o que envolveu uma equipe de redagdo, produgao,
dire¢do, edi¢do, divulgacdao e monitoramento de redes sociais formada por sete estudantes, além de
mais de 14 radioatores e radioatrizes, também estudantes dos cursos de Comunicac¢ao Social e de
Design. O projeto teve a orientacdo e coordenacdo de duas professoras do curso de Comunicagao
do CAA/UFPE, e todos trabalharam de casa. Neste texto, trazemos um relato sobre essa experiéncia

académica, envolvendo a teoria e a pratica na criagdo desse produto de midia sonora.

A radionovela Auto da Compadecida em tempos de pandemia foi dividida em nove episodios,
adaptados, gravados e veiculados entre os dias 6 de maio e 4 junho de 2020. Para realiza-la
mantendo todos os estudantes e professores em casa, foram feitos encontros com a equipe por meio
de aplicativos diversos. As reunides aconteciam semanalmente para discutir o roteiro, as questoes
técnicas das gravagoes, a trilha sonora, a sonoplastia, a edicdo, a veiculacdo e a divulgacdo em
redes sociais e nos veiculos de midia, sobretudo os educativos, publicos € comunitarios. Além das
salas virtuais em que aconteciam as reunides com toda a equipe, foi criado um grupo de WhatsApp.

Nele, os estudantes eram orientados e informados diariamente sobre todas as etapas do processo.

Junto a produgdo sonora, foram elaboradas estratégias para as redes sociais, pensadas nao so
para divulgar o conteudo entre os jovens, publico-alvo da radionovela, mas também para buscar
interatividade com outros publicos. Além de postagens sobre quem era o autor, a importancia da

obra e mais especificamente sobre cada episddio, realizamos algumas enquetes, como “qual a
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expectativa para o ‘fim’ que o Capitdo Covid teria na radionovela?”. Toda essa movimentagao
buscava estimular a interatividade entre a equipe ¢ a audiéncia e funcionava como contribuigdes

externas que eram discutidas com a equipe.

Ou seja, apostamos no que Kischinhevsky' chama de radio expandido, conceito que esta
na centralidade da atual produgdo sonora por meio de um transbordamento dos conteudos da
radio tradicional para outras plataformas, como computadores, tablets, celulares, televisdes por
assinatura e redes sociais. Isso sinaliza para a perspectiva de mobilizacdo da audiéncia, gragas
a essa multiplicacdo de recursos, para se realizarem duas agdes: a mediagdo da informagdo e a

interagao com o ouvinte e/ou internauta.

Ao transbordar as ondas hertzianas, o radio chega as midias sociais a partir da propria capacidade
de ubiquidade da internet, com possibilidade de se espalhar por todos os lugares, podendo ser
captado por diversas plataformas. Assim, o velho radio de pilha esta hoje nos celulares, adquirindo
a capacidade de ser multimidiatico. E isso sé ¢ possivel em funcdo da convergéncia tecnologica,
uma vez que passamos a ouvir o radio expandido, por exemplo, nos sites dos proprios veiculos
radiofonicos, acessados por aplicativos de celulares em qualquer lugar, sem que haja as limitagdes

fisicas do analdgico.

Na grande rede, os formatos do radio se transformam, ficam cada vez mais hibridos, e as empresas,
por sua vez, passam a oferecer produtos gravados e produzidos sob demandas especificas da
audiéncia, aportados em sites e espagos de redes sociais — sem falar nos podcasts, que possibilitam
uma nova forma de consumo dos contetidos sonoros, e no WhatsApp, que leva o radio para mais
distante, uma vez que possibilita compartilhar informacdes, sobretudo em dudio. Nessa perspectiva
de radio expandido, o projeto “Radionovela: literatura nas ondas do radio” busca “espalhar” seu

contetdo, usando todas essas possibilidades de compartilhamento da produgao radiofonica.
DESENVOLVIMENTO

Em alguns longinquos locais brasileiros, como cidades e povoados do interior de Pernambuco,
o radio ¢ o unico veiculo a levar informagdes para quem, muitas vezes, ndo tem acesso a outros
meios de comunicagdo. Ja em sua génese, o radio tem caracteristicas proprias: a linguagem oral,
a penetracdo, a facilidade de mobilidade, o baixo custo, o imediatismo, a instantaneidade, a
sensorialidade e a autonomia. Barbosa Filho® acrescenta a essas caracteristicas a intimidade que
o radio tem de falar para cada individuo, o regionalismo, a simplicidade do veiculo e sua funcdo
social e comunitaria, sendo um agente de informagdo e formacao do coletivo. Logo, “desde a sua
génese vem se firmando como um servico de utilidade publica, o qual exerce uma comunicacio
que em muito contribui para a historia da humanidade™.

Apesar da importancia que o veiculo tem como servigo de utilidade publica, o radio também

ganhou forga com outros géneros. No periodo conhecido como “época de ouro” do radio, entre
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as décadas de 1930 e 1940, um género que ganhou muito f6lego foi a radionovela, que, segundo
Barbosa Filho?, esta inserida no entretenimento, mais especificamente como programa ficcional de
drama. O género de entretenimento tem como caracteristica principal instigar a imaginagdo, cujos
limites sdo inatingiveis e inesgotaveis, e possibilita uma exploragdo de maior profundidade do

universo da linguagem do 4udio, quando comparado a outros géneros.

Com as novas tecnologias, o radio, segundo Prata’, “é uma das midias que mais sofrem mudangas,

porque, agora, possui também conteudos textuais e imagéticos, além dos ja conhecidos elementos
sonoros”. Complementando a discussdo de Prata, Lopez* destaca que “a tecnologia digital faz com
que meios de comunicagdo variados, como o radio, a televisdo e o impresso utilizem as mesmas
tecnologias e os mesmos suportes para a informacdo, mas [...] ainda se mantém distintos em sua
linguagem, publico e rotinas de producdo”. Uma questao importante, refletida por Martinez-Costa’,
¢ que “o radio vive com outros servigos de audio, texto e imagens e constitui uma cadeia integrada

de servicos de informacao, entretenimento e educagao”.

Com a internet e as tecnologias digitais, apesar das mudangas, o radio vem sendo fortalecido,
uma vez que ¢ possivel ampliar a veiculagdo dos produtos e programas radiofonicos, ao mesmo
tempo que a interatividade, que sempre foi uma de suas caracteristicas, tem potencialidade de ser
amplificada, gracas aos transbordamentos das produgdes para as redes sociais. Nelas, os novos
receptores convertem-se cada vez mais também em emissores, gracas a condi¢cdes inéditas de

producao®.

O advento de podcasts também foi uma das maneiras de essa midia sonora se reinventar, atraindo
0s jovens, que constituiam um publico desacostumado a consumir os produtos veiculados no radio

analogico. Herschmann e Kischinhevsky® destacam que

O podcasting desperta especial interesse devido ao fato de que o meio radio — que ja foi veiculo
privilegiado em projetos de constru¢do de identidades nacionais e esvaziou-se ao longo das
ultimas décadas — vive um momento de redefini¢do, diante da revolugdo trazida pela convergéncia

tecnologica®.

Herschmann e Kischinhevsky® observam que sobretudo os jovens se sentem atraidos pelo
podcast, por causa “da auséncia de regras rigidas. Nao ha padrdes de locugdo ou restricdes em

termos de linguagem e temas abordados. A principal hierarquizagdo se d4 por meio dos diretorios

[T

E nesse cenario de radio expandido' que o consumo extrapola o dial das ondas hertzianas
e passa para as multiplas plataformas digitais que podem reproduzir as midias sonoras, o que
amplia a capacidade de mediacdo entre o produtor de conteudo e a audiéncia, proporcionando,
consequentemente, novas possibilidades de interatividade. Ou seja, o radio se reinventou com a

internet e os avangos tecnologicos que levam a convergéncia midiatica, criando, por um lado, para
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os que fazem radio, novas formas de expandir o contetido, organizado e estruturado para as varias
possibilidades de escuta; e, por outro lado, para os que consomem o radio, novas formas de recepgao

e participagdo, ampliando a capacidade de comunicacao dessa midia que nunca envelhece.

O radio expandido permite, para Kischinhevsky', ndo s6 a ampliacdo da interagdo, mas a
possibilidade de multimidialidade (o uso da linguagem de multiplas midias), de hipertextualidade
(informagdes que se reunem por meio de links, complementando-se e aprofundando-se através
de diversas plataformas), de personalizagdo (a narrativa multilinear, quando o internauta/ouvinte
pode escolher o que escutar) e de memoria (a formagdo de banco de dados para se guardarem e
acionarem os contetidos). “O radio expandido, remediado pelos meios digitais, pode oferecer nao
apenas seus elementos sonoros tradicionais — voz, musica, efeitos —, mas também imagens, videos,

graficos, links para blogs e toda uma arquitetura de interacao.”

Quem realiza projetos para o radio precisa compreender esse novo universo do radio expandido,
que vai para além do radio tradicional, transbordando para as midias sociais, para os aplicativos,
para os celulares, para as redes sociais e para as TVs por assinatura, conectando produtores e
consumidores e deixando esse limite entre os dois grupos cada vez mais flexivel. A linguagem
radiofonica vai se reconfigurando ao se apropriar das caracteristicas da propria internet, que oferece

essa multimidialidade, permitindo a hibrida¢do dos formatos.

E a partir dessa reconfiguracio do radio que o projeto de extensio “Radionovela: literatura
nas ondas do radio” ¢ produzido para utilizar toda essas potencialidades. Os capitulos do Auto da
Compadecida em tempos de pandemia podem ser consumidos tanto pelos ouvintes das emissoras
educativas e comunitdrias quanto pelo WhatsApp, pelas redes sociais e pelos diversos servicos de

streaming de musica, podcast e video.

Apesar da responsabilidade de trabalhar com uma das obras mais conhecidas do escritor
paraibano Ariano Suassuna'’, a coordenacdo do projeto procurou colocar na adaptacdo a tematica
coronavirus, incluindo na historia um personagem-chave, o “temido” Capitao Covid. Nos episddios
da radionovela também foram inseridos outros assuntos, a exemplo das fake news, que agravam
a crise sanitdria, e das questdes econdmicas e politicas que dificultam ainda mais a eficacia do

isolamento social, recomendado pela Organizagao Mundial de Saude (OMS).

A nossa preocupacdo era que o texto, embora adaptado, continuasse fiel e mantivesse as
caracteristicas do teatro popular, como na obra de Suassuna, mas que fosse “atualizado”. No
Brasil de 2020, milhdes de pessoas, principalmente aquelas em situacao de vulnerabilidade social,
morrem pela falta de uma acdo politica, especialmente de governantes que, em meio a pandemia,

descumprem as recomendagdes da OMS.
O processo de producio do Auto da Compadecida em tempos de pandemia

O processo de producao de uma radionovela envolve a adaptagao do texto literario, a escalagao
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do elenco e do narrador, a direcdo de atores, o planejamento da captagcdo de 4udio, a producao de
efeitos sonoros, a escolha de musicas, a gravacdo, a edicdo e a montagem. Na etapa de produgdo
executiva, a radionovela Auto da Compadecida em tempos de pandemia foi idealizada, e as diversas
funcdes foram divididas entre os estudantes: quem seria responsavel pela adaptacao do texto, pela
edicao, pela narracao, pelas sonoplastias, pela direcdo dos radioatores e radioatrizes e pelas redes

sociais.

O processo de adaptacdo do texto original exigiu um cuidado para que as livres alteracdes na
historia ndo descaracterizassem a obra original. Também foi um momento que exigiu uma total
atencdo para a linguagem sonora, que, como destaca Ferrareto’, ¢ composta ndo s6 da palavra, mas

também do som, dos efeitos e do siléncio.

Em seu artigo “A adaptacdo literaria em programa radiofonico”, Cabello® levanta a discussao
sobre alguns pontos da transcodificacdo de obras da literatura para o radio e traz também as fases

de uma adaptagao literaria:

A transcodificagdo da obra literaria — para o meio de comunicagdo mais fugidio — pressupde um
trabalho de construgdo sonora dessa obra. Para dar conta dessa transposicao, torna-se indispensavel
perpassar pelas seguintes fases: (a) a fase de preparacdo que consiste na elaboracdo do texto e do
roteiro, (b) a fase da execu¢do que consiste nos ensaios ¢ na defini¢ao da interpretacao requerida,
(c) a fase da produ¢do que consiste na gravacao, e (d) a fase da pds-producdo que consiste numa

revisdo geral’.

O processo de criagdo do texto de adaptacdo do Auto da Compadecida para a inclusdo da
tematica Covid foi feito com a inser¢do de pelo menos trés personagens que ndo constavam na obra
original: o Capitao Covid, o prefeito de Taperod e o jornalista. O Capitdo Covid, que substitui o
Capitdo Severino de Aracaju, personagem da obra original, foi utilizado na adaptagao para chamar
a ateng¢do para a pandemia. O personagem foi colocado na radionovela como um justiceiro que vem
cobrar dos poderosos as agdes que tanto impactam o meio ambiente, causando a morte de milhares

de pessoas.

A entrada do prefeito Teobaldo, um cumpridor de ordens do major Antonio Moraes, ¢ uma
critica a alguns governantes que ndo assumem sua responsabilidade no controle da pandemia. Ja
a incorporagdo do jornalista na adaptagdo teve a inten¢cdo de chamar a atencdo para o papel do
jornalismo em uma sociedade democratica, mostrando quao importante ¢ que a populagdo busque
fontes confidveis de informagao, evitando cair no perigo da circulagdo de fake news. O jornalista

também teve o papel de conscientizar para cuidados como lavar as maos e ficar em casa.

A narrativa foi dividida em trés fases. Na primeira, os habitantes de uma pequena cidade no
interior da Paraiba ficam sabendo da chegada de um inimigo terrivel, que estd matando muita gente

em outros lugares e que se aproxima de Taperod. Na segunda, os moradores da cidade lidam com a
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chegada do Capitdao Covid, que espalha, por onde passa, mortes, medo e terror. Por fim, na ultima
fase acontece o julgamento das pessoas que, por causa de seus interesses econdmicos ou politicos,

contribuiram de alguma forma para milhares de mortes.

A cada capitulo, buscavamos fazer referéncias ao que estava acontecendo no Brasil no momento
da pandemia; por exemplo, a producdo de uma falsa dgua benta feita pelos personagens Jodo
Grilo e Chico, que representava na ficgdo uma corrida por dinheiro, semelhante a que alguns
lideres religiosos fizeram durante a pandemia, aproveitando-se da fé e do desespero das pessoas
para lucrarem. As atitudes do major Antonio Moraes, que por interesses econdmicos e politicos
desconsidera a necessidade de se adotarem medidas de isolamento social, também sdo inspiradas

na realidade.

Na maioria dos didlogos, procurdvamos chamar a atengdo, ainda que de uma forma ludica, para
a importancia dos cuidados com as pessoas durante a pandemia. A ideia era criar um texto critico,
com a responsabilidade que o momento exige, mas utilizar o humor ja existente na obra para levar
informagdo as pessoas. Com capitulos lancados semanalmente, os roteiros seguiram a linha de
producdo da radionovela, sendo pensados de acordo com o que ocorria diariamente no cenario real

da pandemia.
A direcao dos radioatores e das radioatrizes

Devido as limitagdes impostas pelo Covid-19, a direcdo dos 14 radiatores e radioatrizes do
Auto da Compadecida em tempos de pandemia foi realizada de forma remota, com o suporte do
aplicativo WhatsApp, ferramenta que foi usada para facilitar a comunicacdo entre a responsavel
pela direcdo e os radiatores e as radioatrizes. Por meio do aplicativo foram distribuidos os scripts

da radionovela, realizada a direcdo do grupo e recebidas as gravagdes das falas.

O processo de direcdo da radionovela foi dividido em trés etapas: (1) a selegdo do elenco,
momento em que foram escalados estudantes dos cursos de Comunicagao Social e Design da CAA/
UFPE que demonstraram interesse em contribuir com a locu¢ao da radionovela apos convites feitos
pela diretora de elenco; (2) a dire¢dao das falas, momento em que a diretora orientava sobre as
entonacdes e ritmos que deveriam ser adotados pelos radioatores e pelas radioatrizes durante as

gravacgdes; e (3) o envio do material gravado para edigao.

Vale destacar dois pontos observados no trabalho de direcdo. Um ponto bastante relevante ¢ a
superacao de limites territoriais para a atuagdo dos radioatores e radioatrizes. O distanciamento
fisico causado pela pandemia impediu que as gravagdes fossem realizadas de maneira presencial,
mas ndo limitou a incorporacao na radionovela, de maneira remota, dos 14 estudantes das diversas
cidades do estado de Pernambuco, que tém aula no Centro Académico do Agreste, sediado em

Caruaru-PE.

Outro aspecto percebido ¢ que a maioria dos estudantes que emprestaram suas vozes aos
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personagens da radionovela ja tinham cursado as disciplinas eletivas de Oficina de Texto e Produgdes
para Midias Sonoras; ou seja, ja tinham realizado trabalhos teéricos e praticos para midias sonoras.
Para gravar as falas, foi utilizada a ferramenta de “4udio” do WhatsApp ou aplicativos gratuitos,
como o Gravador de Voz. As gravagdes eram enviadas pelo WhatsApp, mesmo espaco em que
também ocorria a dire¢do das falas, feita com anélise dos dudios pela diretora de elenco e seguida
da liberacdo para a editora, se estivessem de acordo com o planejado no script, ou da regravagao,

caso fosse necessario.

O envio do material para a responsavel pela edi¢do foi realizado através do Google Drive. No
servico de armazenamento de arquivos, as gravagoes foram disponibilizadas em pastas organizadas
pelo numero de cada episodio. O didlogo entre a diretora e a editora da radionovela, feito pelo
WhatsApp, também foi fundamental para que ocorresse o desenvolvimento dessa etapa da produgao.
Por fim, apds a divulgagdo da primeira versdo do episodio da radionovela, as orientadoras do
projeto determinavam se era necessario ou ndo regravar as falas. Se fosse, a diretora solicitava que

o radioator ou a radioatriz regravasse € enviava o material novamente para edigao.
A edicdo e a montagem

O processo de edi¢do da radionovela Auto da Compadecida em tempos de pandemia foi mais
lento em comparagdo a edicdo das outras radionovelas produzidas pelo projeto e gravadas em
estudio. Devido ao momento de quarentena e de distanciamento fisico, os dudios com as falas dos
radioatores e radioatrizes foram gravados na casa dos estudantes, onde muitas vezes ndo havia
isolamento acustico, muito menos a presenca de microfones profissionais. Com esse panorama, foi
preciso um tempo extra, gasto para a melhoria da qualidade do 4udio. A edigdo precisou trabalhar
a reducdo do ruido ambiental, que inevitavelmente vinha com os audios, apesar dos esfor¢os dos
estudantes de gravar a noite, momento de maior siléncio em casa, na tentativa de produzir um dudio
mais “limpo”. Além da reducdo do ruido ambiental, a edicdo preocupou-se em suavizar alguns

ruidos naturais, captados quando a gravacgdo ¢ feita com o microfone muito préximo a boca.

Concluida a etapa de tratamento dos 4udios, a editora organizava as gravacdes, colocando as
falas na ordem correta, de acordo com o roteiro. As habilidades da edi¢cdo foram testadas com o
desafio de criar diversas ambientagdes e efeitos sonoros que levassem o ouvinte ao cenario onde
estava sendo narrada a historia: uma cidade do interior paraibano, que ficou conhecida gracas
a obra de Ariano Suassuna. Tanto as musicas de fundo (BG) quanto os sons — como de portas
batendo, pessoas correndo, fogo queimando no inferno — demandaram muita pesquisa e testes para
perceber se eles se encaixavam nas respectivas cenas de uma forma harmonica. Por diversas vezes,
aconteceu de um som especifico ndo ser encontrado na internet, e a editora teve de fazer o foley por
conta propria, ou seja, gravar a sonoplastia, utilizando alguns recursos como, por exemplo, obter o
som de um livro pesado batendo em uma mesa de madeira. O objetivo era fazer com que o ouvinte

entrasse na cena, € nao apenas a escutasse.
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Além da sonoplastia, outro elemento de muita importancia na radionovela ¢ a trilha sonora,
usada na abertura e no encerramento do programa e como musicas de fundo (BG). A trilha contribui
para aumentar a emocao da cena (tristeza, alegria, tensdo, dentre outras). Na radionovela, alguns
personagens principais ganharam um BG caracteristico deles. Assim, o ouvinte poderia associar
a musica ao personagem, e, ao longo dos episddios, perceber quando ele entrava em cena ao
escutar a musica de fundo. A trilha sonora do Auto da Compadecida em tempos de pandemia ¢é
inédita e foi criada por um professor do curso de Comunicagdo, que também ¢ musico, € por um

dos radioatores.
A veiculaciao da radionovela e as estratégias das redes sociais

No processo de veiculagdo da producao da radionovela, foi crucial o estudo da plataforma
de ancoragem dos episddios e também de métricas do Instagram. Por meio dessas pesquisas, a
equipe que gerenciava as redes pensou em estratégias de constru¢ao de contetidos que, além de
ampliarem a audiéncia da radionovela, também pudessem obter novas formas de interatividade

com internautas de varios estados brasileiros, e até de outros paises.

Como o objetivo central do nosso projeto ¢ facilitar, por meio de radionovelas, o acesso
de estudantes secundaristas a obras exigidas para as provas de vestibulares e do Enem, toda a
producdo de contetidos para o Instagram foi pautada por postagens informativas com o propdsito
de contribuir com o entendimento das obras, abordando o cenario das historias, a vida dos autores

e também de construir alusdes as temdticas presentes na narrativa e na sociedade em que vivemos.

Mas, além disso, as midias da radionovela buscavam promover a cultura nordestina, além de
envolver os usudrios das redes sociais. Dessa forma, o planejamento incluiu também a criagao de
conteudos atrativos, além do monitoramento de trafego de pessoas e de horarios para postagens
na plataforma de streaming Spotify e no Instagram. Por fim, a equipe das redes sociais incorporou
o trabalho de assessoria de imprensa, divulgando os releases para os veiculos de comunicagao,

sites e blogs.
A producio de materiais graficos

Apesar de se tratar de um contetido de midia sonora, o projeto também pensou na identidade
gréfica e incorporou dois estudantes do curso de Design da UFPE, que ficaram responsaveis pela
producdo dos materiais graficos usados nas veiculagdes da radionovela nas midias sociais € nas
plataformas de streaming de musica e podcast, como Spotify e Google Podcast, entre outros.
A cada veiculagdo de um episoddio foram produzidos cards para as publicagcdes no Facebook,
Instagram e WhatsApp. Com os titulos do capitulo e uma ilustragdo do personagem principal do

episodio, foram produzidos nove cards de divulgacao.

Todos os elementos visuais trazidos nos cards dos capitulos foram pensados a partir da estética

presente nas décadas de 1920 a 1940, com caracteristicas dos movimentos artisticos Art Nouveau
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e Art Déco.

As caracteristicas da Art Nouveau foram incorporadas ao projeto nas formas curvilineas usadas
como ornamentacao, que ao final de todas as publica¢cdes tomam a forma das letras “A” e “S”, em

homenagem a Ariano Suassuna, autor do Auto da Compadecida.

JaaArt Déco encontra-se presente na padronagem composta por formas geométricas posicionadas
no plano de fundo das produgdes graficas, além de constar também na 16gica minimalista apresentada
na composicao final. As ilustragdes foram pensadas como forma de trazer uma maior conexao com
o publico, visto que elas eram as representagdes dos proprios radioatores e das radioatrizes, com
roupas e aderecos inspirados nos figurinos do filme O Auto da Compadecida, numa intencao de
despertar certa nostalgia aqueles que ja haviam tido contato com a obra televisiva, veiculada em 5
de janeiro de 1999 na Rede Globo de Televisao.

Apesar de toda a influéncia dos dois movimentos artisticos destacados anteriormente, a
identidade visual, familia tipogréfica, ornamentos e demais componentes do Auto da Compadecida
em tempos de pandemia foram planejados dentro de uma estética atemporal, para que ndo houvesse
uma quebra de continuidade da identidade visual do projeto com os lancamentos das proximas

radionovelas do projeto de extensdo, que terdo épocas e contextos diferentes.
Conclusio

A produ¢do do Auto da Compadecida em tempos de pandemia ndo se resumiu a criacdo e a
veiculagdo da radionovela. Além do produto final, foram criadas trilhas, um site para divulga¢do do
projeto, contetidos graficos e textuais e, por fim, espacos em redes sociais, numa perspectiva de que
a audiéncia pudesse interagir com a equipe responsavel pela producdo da radionovela. Dessa forma,
o aprendizado dos estudantes ndo se restringiu apenas a producdo textual e a linguagem sonora,
mas acionou conhecimentos sobre marketing digital, assessoria de imprensa, design, edicdo e
gerenciamento de uma producao distribuida e colaborativa — além de trabalhar com a interatividade
da audiéncia, por meio de postagens que buscavam interacdo, a exemplo de enquetes sobre a obra,
o autor e os episodios. Nossa estratégia foi usar o Instagram como espago de conversagdo com o
nosso radiouvinte, que interagiu por meio de mensagens diretas e comentarios, sempre respondidos

pela equipe de redes sociais do projeto.

Entendemos que a radionovela Auto da Compadecida em tempos de pandemia alcangou alguns
objetivos, como levar a populagcdo de diferentes lugares uma reflexdo sobre o momento atual
que vivemos, com necessidade urgente de medidas preventivas para evitar que mais vidas sejam
exterminadas pelo Covid-19. Nesse sentido, a veiculagdo em radios educativas e publicas, como as
Réadios Universitaria e Paulo Freire, ambas da UFPE; Frei Caneca, da Prefeitura do Recife; e Radio
UFMA, da Universidade Federal do Maranhao, campus Imperatriz, além de uma dezena de radios

comunitarias pernambucanas, contribuiu para levar a mensagem para variados publicos. Junto a
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isso, a utilizacdo das redes sociais, que faz com que o conteido sonoro se expanda, alcangou
ouvintes de diversos estados do pais e de fora dele, a exemplo de paises como Portugal, Espanha,

Franca, Argentina e Alemanha.

Outros ganhos nao menos importantes dessa producao sao o aprendizado conjunto de conseguir
colocar semanalmente no ar, duas vezes por semana, episodios que eram escritos, gravados, editados,
montados e veiculados, trabalhando com uma equipe de 21 pessoas divididas em pelo menos 14
cidades diferentes; bem como a superacao de problemas emocionais, visto que o momento atual de
uma pandemia tem agravado essa questdo, ¢ técnicos, uma vez que muitas dessas cidades sofrem

com problemas como a dificuldade de acesso a internet.

Por fim, outro ganho foi trabalhar com a equipe a incorporagao de temas e elementos da realidade
ao ficcional, sem descaracterizar a obra original, em um periodo reduzido de tempo. Tinhamos o
entendimento de que, em um momento critico de uma pandemia, ndo podiamos fazer uma adaptagao
que buscasse so divertir. Era preciso chamar a aten¢ao nao apenas para a propria pandemia, mas
também para questdes como o papel que o jornalismo desempenha numa sociedade democratica, as

relagdes de poder na sociedade e as fake news, tentando chegar principalmente ao ptblico jovem.

Apesar de a veiculagdo da radionovela ter terminado, nosso trabalho ainda ndo terminou.
Continuamos preocupados em fazer chegar nossa radionovela cada vez mais longe, sobretudo
aqueles e aquelas que sofrem com um bombardeio de noticias falsas e acabam sofrendo com o que
a OMS designou de infodemia. Nossa expectativa ¢ que o Auto da Compadecida em tempos de
pandemia reuna a dose certa de divertimento em tempos de pandemia, sem se furtar ao papel de
chamar a atencdo para o fato de que a falta de informagdo ¢ o compartilhamento de noticias falsas

pode matar tanto quanto um virus.
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